Fanning to’lig nomi: BRENDNI BOSHQARISH

Fan kodi: B306BREB Fanga ajratilgan | davomiyligi: semester 3
kreditlar (ECTS):6
Kafedra: Sanoat igtisodiyoti va menejmenti

Fan gaysi yo’nalish talabalari uchun: Marketing (kimyo va ozig — ovgat sanoati)

Fan ma’ruza o’qituvchisi: Xaydarova Kamola Axinjanovna

Fanga ajratilgan umumiy soatlar:180 Email: Xaydarovakamola@mail.ru

Fan seminar mashg’ulotlari o’qituvchisi(lari): Xaydarova Kamola

Prerekvizitlar:

Fanning gisgacha bayoni: Fanni o’qitishdan magsad —talabalarga marketing tadgigotlarga oid
bilimlarning nazariy asoslarini, marketing tadgigotlaridagi asosiy tushuncha va kategoriyalarni,
marketing tadgiqotlaridagi gonunlar va tamoyillarni o’rgatish hamda amaliyotda ularni qo’llay
olish xususiyatini shakillantirishdan iborat

Fanning magsadi: Fanning vazifasi — nazariy bilimlar, amaliy ko’nikmalar, qonunlar va kategoriyalar
mazmun-mohiyatini o’rgatish, ularga nisbatan shaxsiy munosabatni shakllantirish orqali iqtisodiy
muammolarni echish yo’llarini topa olish qobiliyatini shakllantirish. talabalardalarda jahon bozoridagi
vaziyatni, baho dinamikasi, taklif va talab kabi omillar yig’indisining o’zaro munosabati orqali
aniqlashni o’rgatish, brend siyosatini amalga oshirish, tovarlar bozorida tadqiqotlar olib borish,
iste’molchilarning tovarlarga bo’lgan munosabatini o’rganish, brend tovarlar baholarini
shakllanishi va iste’molchilarga servis xizmat ko’rsatish strategiyalarini, tovar va xizmatlar
sotilishini kengaytirish imkoniyatlari va uni ragobatga bardosh bera olish strategiya usul va
yo’llarini o’rgatish hamda kompaniyalarning bozordagi ragobatbardoshligini oshirish, milliy
brendlarni xalqaro va global brendlarga aylantirish strategiyalari bo’yicha tavsiyalar berish
bo’yicha yo’nalish profiliga mos bilim, ko’nikma va malaka shakllantirishdir.

Ma’ruza mashg’ulotlari
Ma’ruza mashg’ulotlari katta sig’imli, multimedia qurilmalari bilan jihozlangan o’quv auditoriyalarida
olib boriladi.

Amaliy mashg’ulotlar

Amaliy mashg’ulotlar multimedia qurilmalari bilan jihozlangan auditoriyada har bir akademik guruhga
alohida o’tiladi. Mashg’ulotlar faol va interfaol usullar yordamida o’tiladi, “Keys-stadi” texnlogiyasi
ishlatiladi. Ko’rgazmali materiallar va axborotlar multimedia qurilmalari yordamida uzatiladi.
Shuningdek, mavzudan kelib chigib dars mashg’uloti mehmonxonada sayyor dars tarzida olib boriladi.
Mustaqil ta’lim

Mustaqil o’zlashtiriladigan mavzular bo’yicha talabalar tomonidan tagdimotlar, guruh bilan ishlanmalar,
referatlar tayyorlanadi.



1 |1.“Brendni boshqarish” faniga kirish. Brend haqida 2 6 12
tushuncha va brendlarni tasniflanishi
2 |Brendni boshqarishda marketing tadgiqotlari 2 6 12
3 |Brendni tayyorlov bosgichi 2 6 12
4 Brendni loyihalashtirish bosgichlari. Brendning tarkibiy 2 6 12
5 |Brendning huquqiy asoslari 2 6 10
6 [Brend arxitekturasi 2 2 10
7 |Brendga moyillik va uni boshqarish 2 4 10
8 |Birlashtirilgan brending 2 4 10
9 |Brend kapitali 4 4 10
10 |Globallashuv sharoitida brendlarni siljitish va ularni 4 4 10
Jami 24 48 108
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Axborot manbalari

1. www.gov.uz — O‘zbekiston Respublikasi Davlat hokimiyati portali

2. www.uza.uz — O‘zbekiston milliy axborot agentligi rasmiy sayti

3. www.cer.uz — Igtisodiy tadgigotlar Markazining rasmiy sayti

4.www.lex.uz — O‘zbekiston Respublikasi Qonun hujjatlari ma’lumotlari milliy bazasi

Kontakt soatlari*: mustaqil ta’lim topshiriglarini bajarish, ularni tagdim etish, zarur ma’lumotlar
va turli materiallar bo‘yicha savollarga quyidagi grafik asosida o*qgituvchiga murijaat qilishingiz
mumkin:

No Kun Vaqt Xona

1. Chorshanba 10.00-12.00 303




